Бриф на разработку логотипа и фирменного стиля

	КОНТАКТНОЕ ЛИЦО

	ФИО:
	

	Должность:
	

	Телефон:
	

	Email:
	

	Skype:
	



	ИНФОРМАЦИЯ О КОМПАНИИ\САЙТЕ

	Название:
	

	Краткое описание:
	

	Старый сайт (url):
	

	Телефон:
	

	E-mail:
	

	Адрес:
	

	Комментарий:
	



	МАРКЕТИНГ

	Что представляет собой продукт?
	

	Какие задачи выполняет ваша продукция
	

	Почему именно ваш продукт должен быть интересен покупателю. Какие основные отличия от конкурентов?
	



	СОЦИУМ (ОПИШИТЕ ВАШИХ ПОТЕНЦИАЛЬНЫХ КЛИЕНТОВ)
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	пол, возраст, семейное положение, вероисповедание, национальность, прочее

	



	Социальный статус, образование, род занятий, ежемесячный доход, прочее
авторитеты клиента, степень осведомленности о продукте, степень заинтересованности в продукте, степень приверженности данному продукту, интенсивность потребления, стереотипы восприятия/предрассудки

	

	Образ жизни и психологический портрет

	

	Соотношение мотиваций: рациональные/эмоциональные

	






	КОНКУРЕНТ 1

	Название

	

	Сайт

	

	Сильные стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда

	

	Слабые стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда

	

	Как долго конкурент находится на рынке

	

	Доля в % потребления продукта конкурента относительно всего объема рынка

	

	Доля в % потребления продукта конкурента относительно вашего объема на рынке

	

	КОНКУРЕНТ 2

	Название

	

	Сайт

	

	Сильные стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда

	

	Слабые стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда

	

	Как долго конкурент находится на рынке

	

	Доля в % потребления продукта конкурента относительно всего объема рынка

	

	Доля в % потребления продукта конкурента относительно вашего объема на рынке

	

	КОНКУРЕНТ 3

	Название

	

	Сайт

	

	Сильные стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда

	

	Слабые стороны конкурента относительно вашего продукта/бренда

	

	Как долго конкурент находится на рынке

	

	Доля в % потребления продукта конкурента относительно всего объема рынка

	

	Доля в % потребления продукта конкурента относительно вашего объема на рынке

	



	ДИЗАЙН

	Для чего вам нужен логотип и/или фирменный стиль?

	

	Какие задачи должна решить разработка?

	

	Точки контакта и носители. Где ваш логотип/фирменный стиль будет чаще всего видеть потребитель?

	

	Какие ощущения у потребителя должно вызвать визуальное оформление? 
Какой образ и характер бренда должен быть сформирован?

	

	По каким критериям будет оцениваться эффективность разработки?

	

	Языковые версии (кириллица, латиница и т.д.)

	

	Название (для каждой языковой версии)

	

	Какие визуальные образы отражают суть вашего бренда?

	

	Какие образы и решения, на ваш взгляд, недопустимы для использования и почему?

	

	Какой ХАРАКТЕР логотипа и стиля, на ваш взгляд, предпочтителен для создания желаемого образа бренда
(сдержанный, экспрессивный, романтичный, мужской, волевой и т.д.)?

	

	Какие цвета (и их количество), на ваш взгляд, предпочтительны для создания желаемого образа бренда?

	

	Приведите примеры логотипов и стилей других брендов, которые вы считаете удачными
с точки зрения создания желаемого образа бренда и объясните почему?

	



	Приведите примеры логотипов и стилей других брендов, которые вы считаете НЕудачными
с точки зрения создания желаемого образа бренда и объясните почему?

	





	КАКИЕ НОСИТЕЛИ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ НЕОБХОДИМО РАЗРАБОТАТЬ

	Визитная карточка
	

	Бланк
	

	Факс-бланк
	

	Конверт
	

	Папка  
	

	Шаблоны презентации PowerPoint
	

	Шаблоны для технической, проектной и пр. документации
	

	Обложка CD/DVD
	

	Шаблон поздравительный открытки
	

	Шаблон Приглашения
	

	Типовая листовка/флаер
	

	Типовой буклет
	

	Модульная сетка для печатной и наружной рекламы        
	

	Бейдж
	

	Пропуск    
	

	Блокнот  
	

	Блок-куб
	

	Ручка/карандаш  

	

	Настольный флаг  
	

	Пепельница
	

	Зажигалка
	

	Кружка/стакан      
	

	Спецодежда (укажите – какая)
	

	Автотранспорт (укажите марки автомобилей и спецтехники)   
	

	Стенд  
	

	Экстерьерное оформление
	

	Интерьерное оформление
	

	Другое (укажите – что)
	

	КАКОГО ТИПА РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ ВАМ НУЖНО?

	Брендбук (описание маркетинговой стратегии + описание визуальных коммуникаций и стандартов работы с ними на примере различных носителей)

	

	Guideline (описание только стандартов и правил работы с фирменным стилем)

	

	Ничего не нужно
	

	ЧТО ЕЩЕ, ЧТО УТОЧНИТ ЗАДАЧУ ПО РАЗРАБОТКЕ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ, НАМ НЕОБХОДИМО ЗНАТЬ?
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